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A LOGO WYDAWNICTWA

wersja podstawowa, wersja mono- i achromatyczna

Logo Wydawnictwa Cztery Gtowy — wersja podstawowa

13

Znak sktada sie z kota, w ktére wpisana jest sylwetka postaci, oraz towarzyszqcy jej podpis. Logo moze
by¢ wzbogacone o gtadko rozmyty cien (maks. krycie 35%), ktérego rozmiar nie przekracza 105% $red-
nicy kota. Niebieskie pole ochronne nie wchodzi w sktfad logo, jednak z uwagi na to, ze logo najczesciej
jest prezentowane na niebieskiej apli, dla uproszczenia mozna traktowad je jako nieodtgczny element. Po
uzyskaniu wczedniejszej akceptacji wydawnictwa, dozwolone jest uzycie innego tta o minimalnym zafar-
bieniu 60% (przyjmujqc site koloru zétego jako 0.2 — wtedy 100Y liczone jest jako 20%). Nie nalezy
edytowad, przekrzywiac¢ i w jakikolwiek sposéb modyfikowad logo.

Logo Wydawnictwa Cztery Gtowy — wersja mono- i achromatyczna

oo

wersje preferowane wersje alternatywne

Wersja monochromatyczna moze by¢ uzywana tylko w przypadku ograniczen technologicznych, po weze-
$niejszym uzgodnieniu z wydawnictwem. Preferowana wersja to logo na petnej, niebieskiej apli.

niepoprawne wersje uzyskane przez inwersje

Ze wzgledu na to, ze podstawowa wersja znaku zbudowana jest w oparciu o kontre, nie wolno stosowad
inwersji i uzywad logo w przedstawiony powyzej sposdb.



LOGO WYDAWNICTWA cd. I

skalowanie znaku, niewtasciwe przyktady uzycia, kolory

Logo Wydawnictwa Cztery Gtowy — skalowanie znaku

Minimalna wielko$¢ logo zapewniajgca czytelno$é znaku to 9mm (dla uproszczenia mozna przyjgé
15mm wraz z obszarem ochronnym). Brak ustalonej wielko$ci maksymalne;.

9mm 15mm

Logo Wydawnictwa Cztery Gtowy — niewtasciwe przyktady uzycia

Za maty obszar ochronny
Nieprawidtowy kolor
Niewtasciwe tto

Niewtasciwy kolor
0.Zmieniona czcionka w podpisie

9 10

Logo w nieprawidtowej kontrze 6
Logo z ramkq i za mocnym cieniem 7
Logo rozcztonkowane 8
9
1

Logo rozcztonkowane
Logo przeskalowane wzgledem jednej osi

G =

Logo (ogdlne) — kolory

Wszystkie logotypy opierajq sie o wspdlng palete koloréw, w ktérej dominujq niebieski i biaty.

CMYK C:100, M:0, Y:0, C:0, M:0, Y:0, C:0, M:0, Y:0, Skiadowa Ha,
0 K:0 K:100 zageszczona
PANTONE Process Cyan White Process Black 0 35% czerniq
R:0, G:158, R:255, G:255, _ . .
RCE B:227 B:255 R0,G:0,B0 R0, G0, B0,
A:0.35
HEX #00%ee3 #{tHHf #000000




TYPOGRAFIA

kroje i objasnienia

Rodzina czcionek dla materiatéw drukowanych — Futura

Czcionka Futura uzywana jest gtéwnie dla materiatéw drukowanych (z wytgczeniem sktadéw). Pudetka,
katalogi, ulotki, plakaty i inne tego rodzaju materiaty majgce jednoznacznie nawigzywad do marki FISZ-
Kl, sq projektowane przy wykorzystaniu wtasnie tej rodziny.

Nazwa kroju

Znaki

Futura Lt AT

agbccdeefghijktmniodpgrsstuvwxyzzz B
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
1234567890 |@# $%&

Wykorzystanie

Podstawowa czcionka uzywana w dtugich tekstach.

Nazwa kroju

Znaki

Futura Md AT

agbc¢deefghijklimnnodpgrsstuvwxyziz B
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
1234567890 |@#$%&

Wykorzystanie

Podstawowa czcionka uzywana w krétkich tekstach oraz hastach (dla zwieksze-
nia czytelnosci).

Nazwa kroju

Znaki

Futura Md AT Bold

aqgbcédeefghijkltmnnoépqrsstuvwxyzzz i
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
1234567890 !|@#S5%&

Wykorzystanie

Czcionka uzywana tylko w nazwach produktéw (dopuszczalna na kreacjach
reklamowych jako gtéwne hasto).

Nazwa kroju

Znaki

Futura LtCn AT

aqbcc’gieefghi]kanﬁoégqrs/s’fuvw&yzz’z B
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
1234567890 1@ # S%8&

Wykorzystanie

Czcionka uzywana tylko w przypadku braku powierzchni, jako tekst podstawowy.

Nazwa kroju

Znaki

Futura MdCn AT

agbecdegfghijkHmnrodpgrsstuvwxyzz -
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
1234567890 | @ #$%&

Wykorzystanie

Czcionka uzywana tylko w przypadku braku powierzchni, jako tekst wyrdzniajqcy.




LOGO FISZKI .

wersja podstawowa / wersja zwezona

Logo FISZKI - wersja podstawowa

2i

Logo to napis wykonany czcionkg Futura Md AT Bold. Logo FISZKI' jest zarejestrowanym znakiem i jest
chronione przez polskie prawo. Logo moze byé wzbogacone o gtadko rozmyty cied (maks. krycie 35%),
ktérego rozmiar nie przekracza 105% szerokosci litery ,1”. Niebieskie pole ochronne nie wchodzi w sktad
logo, jednak z uwagi na to, ze logo najczescie] jest prezentowane na niebieskiej apli, dla uproszcze-

nia mozna traktowad je joko nieodtgczny element. Po uzyskaniu wezesniejszej akceptacji wydawnictwa,
dozwolone jest uzycie innego tta o minimalnym zafarbieniu 60% (przyimujqc site koloru zéttego jako 0.2
— wtedy 100Y liczone jest jako 20%). Nie nalezy edytowad, przekrzywiad i w jakikolwiek sposéb modyfi-
kowa¢ logo. Nie nalezy odtwarza¢ logo. Zasady obowigzujg we wszystkich wersjach.

Logo FISZKI' — wersja zwezona

Wersja zwezona rézni sie od wersji podstawowe| rozmiarem pola ochronnego. Stosowana jest w szcze-
gdlnych przypadkach, gdy obszar roboczy jest ograniczony, a priorytetem jest mocne wyeksponowanie
logo. Wersja zwezona moze zostad uzyta tylko po wezedniejszej konsultacji z wydawnictwem. Reszta
zasad pozostaje niezmieniona i obowigzuje tak jak w wersji podstawowe.



LOGO FISZKI cd.

wersja podstawowa + napis, wersja zwezona + napis

Logo FISZKI - wersja podstawowa + napis

2i

Jest to rozbudowana wersja logo podstawowego. Zawiera ona nazwe, ktéra w odréznieniu od logo,
powinna by¢ pisana czcionkg Futura Md AT. Napis powinien mie¢ te samq szeroko$é, co ,FISZKI” (bez
®), oraz by¢ odsuniety od logo na szeroko$¢ litery ,1”. Pole ochronne — w tym przypadku — staje sie

dynamiczne, a jego dolny obszar jest liczony od podstawy napisu. Podpis nie powinien przekraczaé 20
znakdw (ze spacjami).

Logo FISZKI' — wersja zwezona + napis

2i i/2 /2

FISZKI'}

PRZYKLADOWY NAPIS [l

Jest to zwezona wersja logo z napisem, tworzona i uzywana na tych samych zasadach co wersja podsta-
wowa + napis.



LOGO FISZKI' WCG

wersja podstawowa, wersja zwezona

Logo FISZKI' WCG - wersja podstawowa

1,5i 2i i/2  1.5i

1,5i

1,5i

Logo jest potgczeniem znaku Wydawnictwa Cztery Gtowy oraz podstawowej wersji logo FISZKI®, ktére
sq odsuniete od siebie na dwukrotng szeroko$¢ litery ,I”. Logo jest najczescie| uzywane, kiedy chcemy
podkresli¢ nazwe wydawnictwa, a do dyspozycji jest ograniczona ilo$¢ miejsca.

Logo FISZKI' WCG - wersja zwezona

Wersja zwezona, uzywana analogicznie do wersji podstawowej w projektach z jeszcze mniejszq dostepng
powierzchnig uzytkowgq.



LOGO FISZKI cd.

wersja mono- i achromatyczna, skalowanie znaku, niewtasciwe przyktady uzycia

Logo FISZKI' — wersja mono- i achromatyczna

JEy4A (N IEEYA (M FISZKI

wersja preferowana wersje alternatywne

Wersja monochromatyczna moze by¢ uzywana tylko w przypadku ograniczen technologicznych, po weze-
$niejszym uzgodnieniu z wydawnictwem. Preferowana wersja to logo na petnej, niebieskiej apli.

Logo FISZKI" — skalowanie znaku

Minimalna wielko$¢ zapewniajgca czytelno$¢ znaku to 7mm (dla uproszczenia mozna przyjgé 15mm
wraz z obszarem ochronnym). Brak ustalonej wielko$ci maksymalne;.

Logo FISZKI' — niewtasciwe przyktady uzycia

1. Logo w nieprawidtowej kontrze 4. Logo bez znaku ® 7. Sciecie logo
2. Zajasne tto 5. Za maty obszar ochronny 8. Nieprawidtowa czcionka
3. Za jasne o 6. Nieprawidtowa pozycja logo 9. Zly kolor logo



POZOSTALE MARKI | KOLORY [

zasady pisowni, kolory pomocnicze, kolory przypisane do pozioméw

Nazwy wtasne — zasady pisowni

Nazwy witasne marek (np. FISZKI, MEMOBOX, KLEJKI) pisane sq wielkimi literami, po ktérych nastepuje
znak zastrzezenia ® w gbérnym indeksie.

Wyijgtkiem jest nazwa aplikacji na telefony, ktére| pierwsze litera jest mata (mFISZKI). Jezeli nazwa marki
wystepuje w innym przypadku niz mianownik (np. FISZEK), to znaku zastrzezenia nie uzywamy. Staramy
sie jednak unika¢ stosowania odmiany, zwtaszcza w przypadku pudetka MEMOBOX, kiedy to zamiast np.
,MEMOBOKSU", piszemy ,pudetka MEMOBOX".

Nazwe Wydawnictwo Cztery Gtowy piszemy zawsze w catosci, wielkimi literami, bez cudzystowu.

Zarejestrowane marki i znak ® - zasady pisowni

W tekécie ® jest tej samej wielkosci czcionki co napis FISZKI (Futura Md At Bold) w indeksie gérnym,
ale nie jest pogrubione (Futura Md At).

FISZKI® MEMOBOX® KLEJKI®

w krzywych (grafika na oktadkach) ® jest zmniejszone (na szeroko$¢ litery ,1”) i oparte na proporcjach
widocznych kilka stron wczesdnie;.

FISZKI MEMOBOX KLEJKI

Pozostate kolory — kolory pomocnicze

CMYK PANTONE RGB HEX
Czerwony (0, 100, 80, 0) 711 C (228, 0, 43) #e4002b
Tekst (0,0, 0, 80) Black 7 C (71,71,71) #474747

Pozostate kolory — kolory przypisane do pozioméw

| CMYK PANTONE RGB HEX
Pre (100, 20, 0, 0) Process Blue C (0, 141, 210) #008dd2
Podstawowy (100, 0, 100, 0) 355 C (0, 152, 71) #009847
Srednio zaaw. (0, 60, 100, 0) 158 C (240, 127, 28) #07f1c
VATl (10,100, 100, 5) 187 C (205, 37, 39) #cd2527
Rozszerzenia (0,0, 0, 70) Cool Gray 11 C (115,115, 115) #737373




M POZOSTALE KOLORY | PUDELKO

kolory przypisane do jezykdw, przyktadowe pudetko

Pozostate kolory — kolory przypisane do jezykéw

CMYK PANTONE RGB HEX

Angielski (0, 100, 80, 0) 294 C (0, 83, 147) #005393
Niemiecki (0, 100, 10, 0) 109 C (255,221, 0) #1fdd00
Hiszpanski (10, 100, 100, 0) 1797 C (213, 37, 39) #d52527
Francuski (30, 0,0, 0) 290 C (189, 228, 250) #bdedfa
Wioski (90, 0, 100, 25) 356 C (0, 133, 58) #00853a
Rosyjski (0, 50, 100, 0) 152 C (243, 148, 21) #£39415
Norweski (80, 100, 0, 0) 2607 C (96, 48, 133) #603085
Szwedzki (0, 0, 60, 0) 393 C (255, 244, 132) #1484

Portugalski (30, 0, 80, 0) 583 C (199,214, 85) #c7d655
Japorniski (0, 75,0, 0) 212 C (236, 100, 161) #ecb4al
Chinski (30, 90, 90, 30) 506 C (144, 55, 45) #90372d
Polski (0, 100, 70, 3) 192 C (223, 30, 64) #df1e40

Przyktadowe pudetko i kluczowe elementy
(FISZKI - jezyk angielski — Stownictwo 1)

fitk

i 1
o

| FISZKY

SLOWNICTWO

Nazwa produktu w gérnej czesci

IM* Okreslenie poziomu
Kodowanie jezyka
(flaga + kolor + tekst)

Przyktadowe stéwka

Tabela z pozostatymi produktami

Kluczowe informacje o produkcie
dla danego jezyka

...!ﬂl“u'ﬁlEY.nJlS.Ii_l Logo
Lrm iRk

P

Adres strony www



PAPETERIA g

materiaty drukowane

Przyktadowe materiaty podkreslajgce identyfikacje marki
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M GADZETY

materiaty drukowane

Przyktadowe gadzety podkreslajgce identyfikacje marki




ELEMENTY WEBOWE ¥

kolory gtéwne

Paleta koloréw uzywanych w internecie - kolory gtéwne

Grupa koloréw — Opis
Cyjan

Kolor przewodni na stronie. Nawigzujg do niego wszelkie elementy graficzne i uzytkowe. Elementy
oznaczone tym kolorem majq zazwyczaj charakter informacyjny i sq ,klikalne”.

‘ HEX / RGB Wystepowanie
e Linki produktéw
* Wazne elementy informacyjne
#00%ee3 * Wazne elementy graficzne (belki, ta itp.)
(0, 158, 227) * Nagtéwki
* Kolor strefy ,O nas”
* Kolor dla linkéw przy atrybucie :active (podswietlenie linku np. breadcrumbs)
#005188 ¢ Kolor dla linkéw o kolorze Cyjan, przy atrybucie :hover
(0, 95, 136) * Kolor tta dla boksu koszyka
. #99d8f4 ¢ Kolor linkéw na pasku sklepu (top)
Cyjan 60W (153,216, 244) | * Kolor tekstéw na boksie koszyka
Cyjan T0W (230#623](55{;52) * Kolor tta dla elementéw majgcych zwracad na siebie uwage (np. gratis)

Grupa koloréw — Opis

Red Kolor zwigzany z funkcjq sprzedazowq. Elementy wywotujgce akcje oznaczone tym kolorem sq
najbardziej eksponowane na stronie (Call To Action pierwszego poziomu) i muszq jednoznacznie
kojarzy¢ sie z zakupem. Kazda akcja generujgca sprzedaz, bqdz finalizujgca transakcje, musi by¢
oznaczona tym kolorem.

HEX / RGB

Wystepowanie

#e4002b
(228, 0, 43)

Red

* Przyciski sprzedazowe
* Przyciski zwigzane z koszykiem
* Nasze ceny

#cd0027

Red 10K (205, 0, 39)

* Kolor cienia dla przyciskéw o kolorze Red
* Kolor tta dla przyciskéw o kolorze Red, przy atrybucie :hover

#b60022

Red 20K (182, 0, 34)

* Kolor cienia dla przyciskéw o kolorze Red, przy atrybucie :hover

Grupa koloréw — Opis

Green Kolory zwigzane z elementami wywotujgcymi akcje. Elementy oznaczone tym kolorem, majg wy-
Orange rézniad sie na tle zwyktych, niebieskich linkéw, ale ich nie dominowaé. Zazwyczaj stosowane przy
elementach informacyjnych lub promocjach. Call To Action drugiego poziomu.
HEX / RGB Wystepowanie
Oranae #1600
9 (255,108, Q) e Elementy graficzne

G #56b46be * Przyciski nawigzujgce do akg;ji

(eCh (86, 180, 110)
G 10K #4da263 ¢ Kolor cienia dla przyciskéw o kolorze Green

(ECl (77,162, 99) * Kolor tta dla przyciskéw o kolorze Green, przy atrybucie :hover

#459058

Green 20K

(69, 144, 88)

* Kolor cienia dla tekstéw na przyciskach o kolorze Green, przy atrybucie :hover
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ELEMENTY WEBOWE

kolory gtéwne cd., kolory dodatkowe

Paleta koloréw uzywanych w internecie - kolory gtéwne

Grupa koloréw  Opis

Grey ‘ Kolor dla elementéw tekstowych, belek i obramowan.
HEX / RGB Wystepowanie
#474747 * Tekst
Grey 40K (71,71, 71) * Kolor belki dla stopki
G #767676 * Tekst rozjasniony (np. przekreslona cena)
rey (118,118, 118) | * Kolor jasniejszej belki dla stopki
#adadad . . " ! _
(173, 173, 173) * Kolor tekstu dla przycisku ,niedostepny” oraz nieaktywnych linkéw
* Kolor linkéw w stopce
Grev 60W #c8c8c8 * Kolor obramowania dla elementéw (obrazki)
rey (200, 200, 200) | * Kolor elementéw graficznych na belkach Grey 90W, ktére nie majq rzucad sie
w oczy
Hedodod * Kolor tfa dla bokséw o kolorze Grey 90W, przy atrybucie :hover
Grey 80W ¢ Kolor linii oddzielajgcych elementy (hr)
(228, 228, 228) . : "
* Kolor obrysu dla przycisku ,niedostepny
Grey 90W (242?’#22:??242) * Kolor tta dla bokséw (kafelki, boksy, taby)

Paleta koloréw uzywanych w internecie — kolory dodatkowe

Grupa koloréw  Opis

Kolory zwigzane z zaktadkq ,Nauka”. Kazdy z koloréw oznacza odrebny kolor dla strefy. Elementy
oznaczone tymi kolorami majq jednoznacznie wskazywaé, po jakiej strefie aktualnie sie poruszamy,
dlatego tez dla catego dziatu ,Nauka” stosowany jest nieco inny Cl w stosunku do reszty strony (ko-
lory linkéw, nagtéwkéw, belek itp. sq w kolorach danej strefy).

Strefy

HEX / RGB Wystepowanie
#7dba23 * Kolor tekstu dla nagtéwkéw
Student (125,186, 35) |« Kolor tta dla belek
#bbcl6 ¢ Kolor tta dla bokséw w dziale nauka
(251, 188, 22) ¢ Kolor linkéw dla bokséw w dziale nauka
619983 * Kolor ozdobnikéw (kwadraciki przy tekstach [punktory], linie oddzielajgce
Lektor boksy itp.)
(97, 34,131)




ELEMENTY WEBOWE ¥

rodzina czcionek

Nazwa kroju

Znaki

Rodzina czcionek do internetu — Open Sans

Open Sans regular

agbccdeefghijktmnnodpqgrsstuvwxyzzz -
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
1234567890 |@#3$%&

Wykorzystanie

Podstawowa czcionka

Nazwa kroju

Znaki

Open Sans italic

agbccdeefghijkltmnnoopqrsstuvwxyzzz N
AABCCDEEFGHIIKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
1234567890 !@#$%&

Wykorzystanie

Czcionka uzywana tylko w nazwach produktéw (dopuszczalna na kreacjach
reklamowych jako gtéwne hasto).

Nazwa kroju

Znaki

Open Sans semibold

agbccdeefghijkltmnnodpqrsstuvwxyzzz B
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPQRSSTUVWXYZZZ
1234567890 !@#$%&

Wykorzystanie

Podstawowa czcionka, uzywana w krétkich tekstach oraz hastach (dla zwigksze-
nia czytelnosci).




Yy ELEMENTY WEBOWE

rozmiary czcionek i ich znaczenie

Wielkoéd

Opis

Rozmiary czcionek i ich znaczenie

X-large

Najwazniejsza informacja na stronie. W jednej sekcji powinien znajdowad sie tylko jeden tekst
tej wielkosci (dopuszczalne jest uzycie tej wielkodci np. joko nagtéwka i na banerze wyswietla-
nym na tej samej stronie — sq to dwie rézne sekcje).

Wykorzystanie

* Jako nagtéwek (czcionka tylko pogrubiona, moze przejmowadé kolor sekcji na stronie — np.
zielony w zaktadce ,Nauka”)

* W kreacjach reklamowych — jako najwazniejsza informacja (pogrubiona, wersalikami).
W wyjgtkowych przypadkach — w celu uzyskania lepszego odbioru wizualnego dopuszczalne
jest uzycie wersji niepogrubione;j, pisanej matymi literami.

Wielkoéd

Opis

large

Wazna informacja na stronie. W jednej sekcji moze znajdowad sie wiele tekstéw tej wielkosci.

Wykorzystanie

* Jako tytut artykutu, nazwa kategorii, nazwa itemu na licie itp. (tylko wersja pogrubiona)
* Jako duzy button
* Jako tekst/opis na kreacji reklamowej

Wielkogé
Opis

normal

Podstawowa informacja na stronie.

Wykorzystanie

* Wszystkie standardowe elementy i teksty
* Jako standardowy button
* Wyréznienie w tekicie (wersja pogrubiona)

Wielkogé
Opis

small

Informacja mniej wazna od standardowego tekstu lub taka, ktéra jest réwnie wazna, ale ma
zostaé przeczytana w drugiej kolejnosci (nie ma odwracaé uwagi od tekstu standardowej wiel-
kosci).

Wykorzystanie

e Okruszki (breadcrumbs)

* Mniej wazne teksty (np. opis pod zdjeciem)

* Elementy wywotujgce akcje, ktdre nie majq $ciggad na siebie uwagi (nawigacja, przyciski
filtréw itp.)

* Objasnienia oznaczone gwiazdkg

* Stopka
Wielkog¢ x-small
Opis Informacja najmniej wazna lub taka, ktéra ma byé przeczytana na koncu. Ze wzgledu na eks-

tremalnie niskg czytelno$¢, uzywana praktycznie tylko w elementach akcyjnych oraz miejscach
w ktérych tych elementéw sie spodziewamy.

Wykorzystanie

* Elementy wywotujgce akcje, ktére nie majq $ciggad na siebie uwagi (nawigacja, przyciski
filtréw itp.)
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